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1.
Znak
graficzny

Struktura ogolna:

Ksztatt: Logo ma ksztatt kota z ciemnoniebieskim ttem.
Rozmieszczenie tekstu: Elementy tekstowe sg rozmieszczone
wewnatrz okregu, z gtéwnym naciskiem na nazwe marki ,Koto",
ktora jest wyeksponowana na srodku w uktadzie diagonalnym.

Giowne elementy:

Nazwa marki:

Stowo ,Koto" jest wyraznie wyeksponowane na srodku okregu.
Czcionka jest pogrubiona, zaokraglona i biata, co zapewnia jej
dobrg widocznosé.

Litera 1" w stowie ,Koto" zawiera charakterystyczny polski znak
diakrytyczny (1), co dodaje logo lokalnego charakteru.

Tekst pomocniczy:
Goérna czesé: Tekst ,M&K foam" jest umieszczony u géry w
mniejszej, zakrzywionej czcionce, ktéra podaza za ksztattem
okregu. Jest biaty, tak samo jak pozostate napisy.
Dolna czesé: Stowo ,materace” jest zapisane wzdtuz dolnej cze-
$ci okregu, réwniez zakrzywione, w podobnym stylu jak tekst na
goérze. Stowo ,materace” odnosi sie do kategorii produktéw, czyli
materacy.

Linia diagonalna:
Przez logo przebiega uko$na biata linia, przecinajaca je od
lewego dolnego rogu do prawego gornego. Linia przecina napis
.Koto", tworzgc dynamiczny efekt i dzielgc tekst na gorny i dolny.
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1.2

Logo w wersji
podstawowej

Podstawowa wersja logo jest
gtownym wzorcem symbolicznym
wizualnej identyfikacji firmy.
Niedopuszczalna jest ingerencja

w jego forme plastyczng i kolorystyke.
Pozycjonowanie powinno

sie odbywac w oparciu o pole
ochronne.
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2.1

Pole ochronne
znaku

Aby zapewni¢ odpowiednig czytelnosc

| Integralnosc logotypu, pole ochronne
wynosi potowe szerokosci litery K" z
logotypu ,Koto". Oznacza to, ze wokot logo
nie powinny znajdowac sie zadne inne
elementy graficzne czy teksty,

a minimalna odlegtosc¢ tych elementdow od
krawedzi logotypu powinna odpowiadac
potowy szerokosci litery ,K".

Pole ochronne znaku
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2.2

Minimalna wielkosc¢
IOgO Minimalna wielkoS¢ logo

UWAGA!

Przy bardzo matych odwzorowaniach
znaku niedoskonatosci technologii
reprodukcji powodujg istotne
znieksztatcenie rysunku.Stosowanie
znaku w rozmiarach mniejszych niz
podany moze spowodowac utrate jego
czytelnosci.

h=1,5cm/200 px
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2.3

Niedozwolone
zastosowanie

Logo nie wolno:
1. znieksztatcaé (np.rozcigganie
w pionie lub poziomie).
2. zmieniac¢ parametrow kolorystycznych.
3. modyfikowac pod kagtem np.
usuwania czesci, dodawania nowych
elementow, zmiany czcionek.
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2.4

Stosowanie logo
na roznych ttach

Logo nie powinno by¢ uzywane na:

1. bardzo kontrastowych, ztozonych
graficznie ttach, ktore mogtyby obnizy¢
jego czytelnosc.

2. wysokim gradiencie
| kontrastowych kolorach.

3. zdjeciach w miegjscach nigjednolitych
o0 ztozonym tle.
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2.3

Przyktadowe
zastosowanie Y,
logo na grafice.
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3.1

Kolorystyka
logo

Podstawowym kolorem logo jest kolor
granatowy o wartosciach ponizej poda-
nych.

PANTONE
2766 C

CMYK
100-91-40-36

RGB
32-39-76
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3.2

Wersje logotypu

1. Logotyp w wersji podstawowe).

2. Logotyp w wersji czarnej (np. metki,
prasowanki).

3. Logotyp w wersji biatej (np. podktady,
katalogi).
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4.1

Uzupetniajgce wersje
logotypu

1.Logotyp z kropkg ® ' kaa m. pl

2.Logotyp w ramce przezroczystej
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3.2

Wersje logotypu

1. Logotyp w wersji podstawowe).

2. Logotyp w wersji czarnej (np. metki,
prasowanki).

3. Logotyp w wersji biatej (np. podktady,
katalogi).



